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Eigentiimergesprachsrunden CI m a
3. Veranstaltung - rund um St. Severin und HirschgaBchen 0

Marketingkonzept Severinsviertel

Fotos: cima (2015/ 16) 4



cima.

Marketingkonzept Severinsviertel

Marketingkonzept und

Immobilien- und Standortgemeinschaft (ISG)
SeverinstraBBe

Was geschah bisher?

Fotos: cima (2015) 5



Leitfragen flir das Marketingkonzept CI ma =

Marketingkonzept Severinsviertel

- Status Quo: Was zeichnet das
Severinsviertel heute aus?

N

- Ziele: Wie ist die Marke ,,SeverinsstraRe”
zu definieren?

- Was konnen die Hauseigentiimer tun? Was ist
eine Immobilien- und Standortgemeinschaft?

- Handlungskatalog: Welche Projekte sollen
kurz- und mittelfristig durchgeftihrt werden?




Marketingkonzept SeverinstraRe CI m a x

Marketingkonzept Severinsviertel

A1

Die Marke ,,Severinstrale®

|
|
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Fotos: cima (2015) 7



Die Marke SeverinstraBe CI m a 0

Marketingkonzept Severinsviertel

Herkunft

Kompetenzen Charakter



Die Marke Severinstrae

cima.

Herkunft:
tief verwurzelt in der
Kolner Geschichte

Kompetenzen:
individueller Einzelhandel - lokale
Kultur - hohe Wohnqualita
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Marketingkonzept Severinsviertel

Charakter:
,kolsche Veedel”

Fotos: cima (2015), www.odeon-koeln.de



Das Zukunftsprofil Severinstra3e CI m a x

Marketingkonzept Severinsviertel

Severinstrale

., 900 Meter kolsche Sudstadt®

stadtisches qualitatsvoll erlebbare Heimat des
Leben im und individuell Kolner kolschen
Veedel Einkaufen Geschichte Jefohls

Veedels- Veranstal-
entwicklung tungen

Service Marketing

Handlungsfelder

10



Organisatorische Zustandigkeiten CI m a 0

Marketingkonzept Severinsviertel

Severinstrale

., 900 Meter kolsche Sudstadt®
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& Leben im-Veedel s lindividuell Einkatfen®  KolnerSGesdtiich = 1 Jefohils’

Veedels- Veranstal-

Service Marketing

entwicklung tungen

= Vernetzung = GroBevents Sauberkeit + = Kommunikations-

Severinstrale - » Veedelsveran- Sicherheit strategie
Severinsviertel staltungen » Digitalisierung = Corporate Design
= Branchenmix = Stammtische » Erreichbarkeit = Marketing-

= Immobilien-
entwicklung

spezielle Aktionen instrumente

IG Severinsviertel +
ISG SeverinstraBe IG Severinsviertel |G Severinsviertel ISG SeverinstraBe

Handlungsfelder
11



Marketingkonzept SeverinstraRe CI m a x

Marketingkonzept Severinsviertel

Immobilien- und Standortgemeinschaft (ISG)
Severinstralle
Was ist eine ISG?

|

ilhl

- -

Fotos: cima (2015) 12



Immobilien- und Standortgemeinschaften (ISG) CIma .

Hintergrundinformationen

ISG

in NRW verwendete
Bezeichnung flir den
Zusammenschluss der
Hauseigentlimer in
einem Quartier

= Business

Improvement Districts
(BID)

Grundlage

Gesetz uber
Immobilien- und

Standortgemein-
schaften (ISGG) (2008)

Marketingkonzept Severinsviertel

Was ist das Ziel einer ISG?

In einem raumlich klar abgegrenzten Bereich, z.B. einer
EinkaufsstralBe, wird ...

. auf Initiative lokaler Akteure ...

. ein konkreter MaBnahmenplan zur Verbesserung des
geschaftlichen Umfeldes und zur Sicherung der Haus-
und Grundstlckswerte umgesetzt.

MalRnahmen sind beispielsweise eine Immobilien-
beratung, eine neue Bepflanzung, zusatzliche
Reinigung oder die Umsetzung eines Werbekonzeptes.

13



Immobilien- und Standortgemeinschaften (ISG) CIma .

Hintergrundinformationen

Marketingkonzept Severinsviertel

ISG Daflir wird eine von allen Grundeigentimern im

. i NRW verwendete Quartier verpflichtend zu erbringende Abgabe
Bezeichnung flur den eingesetzt,
Zusammenschluss der : : : :
Hauseigentimer in ... wenn zuvor eine Abstimmung im Quartier ergeben
einem Quartier hat, dass nur eine untergeordnete Anzahl von

. = Business Grundeigentiimern gegen das Vorhaben ist (max. ein
Improvement Districts Drittel).
(BID)

Grundlage

) l.d.R. gibt die Stadt das Geld dazu, das sie ohnehin im
; an;eotéiﬁebne_rund Quartier aus allgemeinen Steuermitteln ausgegeben

Standortgemein- hatte.

haften (ISGG) (2008) . L )
SCHarer Die Initiative endet automatisch nach max. 5 Jahren.

14



Immobilien- und Standortgemeinschaften (ISG) CIma .

Hintergrundinformationen

Marketingkonzept Severinsviertel

i+ 7~ | BIDs in GieBen
S el = vier innerstadtische BID-Projekte
(2006 - 2011 bzw. 2007 - 2012)

3

= drei der vier BID-Projekte fanden 2012
ihre Fortsetzung in einem 2. BID-Projekt
mit jeweils 5 Jahren Laufzeit und Budget
von 158.000, 515.000 bzw. 870.000 Euro

4
SELTERSWEG § ¥ KATHARINENVIERTEL

Boulevard der Marken Attraktiv und lebendig

MARKTQUARTIER | THEATERPARK A%
Das Besondere finden Flair und Lebensstil

15



Immobilien- und Standortgemeinschaften (ISG) CIma .

Hintergrundinformationen

Marketingkonzept Severinsviertel

MaRnahmen BID Seltersweg (GieRen)  Aktionen & Events im BID
= GroBveranstaltungen

Leitprojekt , Licht = Licht- und Kunstinszenierungen

= |[lumination der Fassaden

= Saisonale Beleuchtung Fassaden, Facility Management und

Mehrwertdienste
= Reinigungsservice Plakat und Graffiti
= Angebot eines zentralen

Gestaltung/ Inszenierung offentlicher Raum
= Gestalterische Markierung der Zugange

= Neumoblierung Hausmeisterdienstes

WerbemaBnahmen | | Professionelles Management

" Anzeigenwerbung und BID-Beilagen in (gemeinsam mit den (ibrigen BIDs)
Handlermailings = Kimmerer” im Quartier

» |[nternetauftritt
A A 1A

SELTERSWEG § *

Boulevard der Marken

Late-Night-Shopping

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnn , am Freitag, 30. Mirz




Marketingkonzept SeverinstraRe CI m a x

Marketingkonzept Severinsviertel

Immobilien- und Standortgemeinschaft (ISG)
Severinstralle
Wie konnte eine ISG SeverinstraBe aussehen?
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Fotos: cima (2015) 17



ISG SeverinstraBe c I m a
Gebietsabgrenzung (vorldufig) u

Marketingkonzept Severinsviertel

- SeverinstraBBe (zwischen Torburg und
Kreuzung SeverinstraBBe - Karl-
Berbuer-Platz - An St. Katharinen inkL
Eckh&duser)

- Zusatzlich:

- Karl-Berbuer-Platz
- Severinskirchplatz
- Severinskloster

- Hirschgafchen

- teilw. An der Eiche

18



ISG SeverinstralRe
Konzeptansatz

cima.

Marketingkonzept Severinsviertel

Die ISG Severinstralle ...

= jst eine von der |G Severinsviertel angestofRene
Gemeinschaftsinitiative der Hauseigentiimer in der
Severinstralle und den angrenzenden SeitenstrafBen,

= strebt eine gesetzliche Immobilien- und Standortgemein-
schaft fiir zundchst drei Jahre an,

= hat das Ziel, in Ergdnzung zu den laufenden Aktivititen der
|G Severinsviertel tatig zu werden; Schwerpunkte werden
sein:
— Foérderung der Veedelsentwicklung:
— Vernetzung Severinstrale - Severinsviertel
— gezielte Branchenmixverbesserung
— Immobilienentwicklung
— Professionelles Standortmarketing:
— Kommunikationsstrategie
—  Corporate Design
—  Marketinginstrumente

19



ISG SeverinstralRe
Handlungsfelder und MaBnahmen

cima.

Marketingkonzept Severinsviertel

SeverinstraBe
., 900 Meter kolsche Sudstadt®

Veedelsentwicklung

Projektideen

01:
02:
03:
04:
05:
06:
07:

Immobilienberatung

Eingangstore im Norden und Stiden
Begriintes Severinsviertel
Beleuchtung besonderer Gebaude
Erlebbare Historie des Veedels
Sonderkonditionen fiir ISG-Mitglieder
Quartiershausmeister

Marketing

Projektideen

01: Marketingkampagne ,,Shoppen im
Severinsviertel”

02: Biicher- oder Designflohmarkt An der Eiche
03: Kaffee un Kooche - am Karl-Berbuer Platz
04: Musikalischer Mittag auf dem
Severinskirchplatz

05: Webe- und Offentlichkeitsarbeit

(06: Weihnachtsbeleuchtung)

20



Aufgabenfeld: Veedelsentwicklung
Projekt 01: Immobilienberatung CI ma O

Marketingkonzept Severinsviertel

IST-Zustand Chance

DT

Neumodellage: 25 €
Auffiillen; 20 €

Projektbeschreibung

= Aufbau Beraterpool (Architekten etc.) fiir eine kostenfreie Erstberatung der Hauseigentiimer
(Umbaumoglichkeiten, marktiibliche Mietpreise, Férdermittel)

= Erstellung eines jahrlichen ,Immobilienreport Severinstrale” mit Mietspiegel, Branchenmixanalyse
etc. fur Hauseigentimer, Makler und ansiedlungsinteressierte Unternehmen

= aktive Immobilienvermarktung auf der Grundlage eines Branchenmix-Zielkonzeptes

. 21
Fotos: cima (2015)



Aufgabenfeld: Veedelsentwicklung CI m a
Projekt 02: Eingangstore im Norden und Slden 0

Marketingkonzept Severinsviertel

IST-Zustand

Chance

7 BT i | o

Sobsen bl 000 Ao AN A L cdi e A

Projektbeschreibung

= Ziel: die Torburg soll als einladender Durchgang und nicht als optische Barriere wahrgenommen
werden, Entwicklung eines Veedelseingangs von Norden

= die Severinstralle hat im Norden keinen klaren Startpunkt und endet im Siiden optisch abrupt an
der Torburg, obwohl der Geschéftsbesatz weitergeht und die Haltestelle Chlodwigplatz fiir die
OPNV-ErschlieBung des Veedels wichtig ist

Fotos links: cima (2014/15)
rechts: http://www.fotocommunity.de/pc/pc/display/18675569 : https://nrwkino.de/img.php?src=/upload%2Fimages%2Fch_Thema_S2unten.JPG&width=500 22



Aufgabenfeld: Veedelsentwicklung c I m a
Projekt 03: Begrlintes Severinsviertel )
Marketingkonzept Severinsviertel

IST-Zustand

Projektbeschreibung
= Planung und Organisation von Blumenschmuck bzw. Pflanzkiibeln sowie Pflege bzw. Bewdsserung

= Information der Bewohner Uber Moglichkeiten des Urban Gardenings und Koordination des
Projekts zur Nachbarschaftsforderung und Schaffung von Aufenthaltsmoglichkeiten mit der Stadt

Fotos: cima (2013/15) 23



Aufgabenfeld: Veedelsentwicklung CI m a
Projekt 04: Beleuchtung besonderer Gebaude 0

Marketingkonzept Severinsviertel

IST-Zustand

Projektbeschreibung
= Auswahl exponierter Gebdaude und Planung der Illumination mit Eigentimer und Architekten o. a.
‘= Finanzielle Unterstiitzung der Illumination mit z.B. 800 €/ Objekt

= Entwicklung eines Rundgangs o. a. zu den Standorten

U]903}-2SSBJISULIIASS /Ja. /UBISap-Uequn /S90Ua.aa. /WO Uaawmmm / /:diy

24
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Aufgabenfeld: Veedelsentwicklung
Projekt 05: Erlebbare Historie des Veedels CI ma [

Marketingkonzept Severinsviertel

IST-Zustand

o

Projektbeschreibung

= Ziele: Forderung privater Initiativen bzw. eine erlebbare Historie des Veedels fir Gaste und
Bewohner schaffen

= Entwicklung und Vermarktung von individuellen, zielgruppenspezifischen Touren und Veranstaltungen

= Information Uber veedelstypische Besonderheiten (auch vorab und online): ,Einladung zum
Entdecken des Veedels"

Fotos: http://img7 travanto.de/portale/www.koeln-lodge.de/fotos/9140-St.Severin.jpeg, www.universal-music.de,
http://www.maxivento.de, cima (2015) 25



Aufgabenfeld: Veedelsentwicklung CI m a
Projekt 06: Sonderkonditionen fur ISG-Mitglieder 0

Marketingkonzept Severinsviertel

IST-Zustand

R LT =
L e e

&9/ Strom

Ihr Jahresw

TT

= |SG schlieft Rahmenvertrage mit geeigneten Anbietern, um eine Kostenersparnis fiir ansadssige
Betriebe, Hauseigentimer und Anwohner zu erzielen

= Beispiele: Sonderrabatte fiir Stromlieferung, Wareneinkauf, Versicherungen, Dienstleistungen
(Kurierdienste, Reinigungsfirmen etc.)

= Zusammenarbeit innerhalb des Veedels starken und das Veedel als Einheit nach Aulien
kommunizieren

26



Aufgabenfeld: Veedelsentwicklung
Projekt 07: Quartiershausmeister CI ma ]

Marketingkonzept Severinsviertel

Chance
:’I | ; ':}’ | .A “ | g WU ‘_ a2 '-

IST-Zustand

—
u
—

Projektbeschreibung

= ,Der Kimmerer® im Quartier (u.a. ,,Poller-Problematik®, zuséatzliche Reinigung (kein Ersatz der
AWB!))

= Anstellung auf Minijob-Basis mit ca. 16 Std./ Woche fiir kostenlose Basisdienste im Veedel;
weitergehende Leistungen werden gesondert berechnet (z. B. kompletter Winterdienst, Umzugshilfe)

= bei Bedarf Verstandigung der zustandigen (stadtischen) Stellen, Ansprechpartner vor Ort bei
Veranstaltungen

27



Aufgabenfeld: Veedelsmarketing CI m a
Projekt 01: Marketingkampagne ,,Shoppen im Severinsviertel” 0
Marketingkonzept Severinsviertel

IST-Zustand
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= gemeinsame Vermarktung der individuellen, qualitatsorientierten Handlern der SeverinstraBe und
der SeitenstraBen durch die Forderung der entsprechenden Anbieter (Aktionen, Webauftritt, Feste,
Vernissagen etc.)

= die heute in den NebenstraBen ausgebildeten Cluster (z. B. Hirschgdsschen) sollen in die
Severinstralle ausstrahlen



Aufgabenfeld: Veedelsmarketing CI m a
Projekt 02: Bucher- oder Designflohmarkt an der Eiche 0

Marketingkonzept Severinsviertel

IST-Zustand
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Projektbeschreibung

= neben den etablierten (GroB3-)Veranstaltungen (Da ldangste Desch, Karneval etc.) sollen kleinere
Formate und Veranstaltungen (z. B. Modeschau von Boutiquen aus dem ISG-Gebiet, kleinere
Flohmarkte) fiir spezielle Gruppen entwickelt werden

= Entwicklung und Organisation eines Veranstaltungsformats mit den Anliegern des Platzes

Fotos: links: cima (2015), rechts: http://www.veranstaltung-baden-wuerttemberg.de/images/gross/Buecherm_Konst_Feste1433.jpg



Aufgabenfeld: Veedelsmarketing

Projekt 03: ,Kaffee un Kooche am Karl-Berbuer-Platz"

IST-Zustand

o ST Lv;(
O e

Projektbeschreibung

= Mit dem Narrenschiffborunnen und der Benennung des Platzes wurde dem Kolner Urgestein Karl
Berbuer ein Denkmal gesetzt; im Veedel spielt er jedoch kaum eine Rolle

= in regelmaBigen Abstanden findet ein Nachbarschaftstreffen (z.B. Kaffeetrinken) auf dem Platz
statt, jeweils mit kolschem Rahmenprogramm durch Kinstler aus dem Veedel

= die ISG hilft den Anliegern bei der Entwicklung und Organisation eines Veranstaltungsformats

Fotos: cima (2015)



Aufgabenfeld: Veedelsmarketing CI m a
Projekt 04: Musikalischer Mittag Severinskirchplatz 0

Marketingkonzept Severinsviertel

IST-Zustand

Projektbeschreibung

= Schaffung eines Treffpunkts flir die Mittagspause in den Sommermonaten flir Bewohner, Besucher
und Beschaftigte im Quartier

= Einbindung von Gastronomen, Caterern und Kiinstlern aus dem Viertel

= die ISG Ubernimmt die Konzeptentwicklung, Vermarktung und Werbung

Fotos: links cima (2015), rechts: http://www.ludwigshafen.de/fileadmin/_processed_/csm_Musikalischer_Mittag fec60ee620.jpg



Aufgabenfeld: Veedelsmarketing CI m a
Projekt 05: Werbe- und Offentlichkeitsarbeit 0

Marketingkonzept Severinsviertel

Chance

IST-Zustand

e 1 -
F: " Y

-‘t: .' ‘.*L-\".
DIE K
Projektbeschreibung

= Weiterfiihrung der aktiven Werbung fiir das Einkaufsziel Severinstralle sowie Betonung und
Publizierung der bisher wenig bekannten Angebote (z. B. ,Erlebbare Historie® ins Internet bringen)

= Entwicklung eines neuen Logos und Erweiterung der Website-Inhalte

» Laufende Aktualisierung der Website, der App und der Social-Media-Auftritte sowie Einbindung der
ISG-Mitglieder in die Website



Aufgabenfeld: Veedelsmarketing
Projekt 06: Weihnachtsbeleuchtung

IST-Zustand

Projektbeschreibung

= Die aktuell vorhandene Weihnachtsbeleuchtung ist veraltet und in einem schlechten Zustand; fir die
ganze Stralle stehen nur noch wenige Lichtelemente zur Verfiigung

= Anschaffung neuer LED-Weihnachtsbeleuchtung, die an den Stralenlaternen befestigt wird (bisher
Montage an Hausern); Wartung und Aufhdangung durch Veedelshausmeister

= Cofinanzierung von Héandlern und Hauseigentiimern (bestehende IGS e.V. + neue ISG)

Fotos: links cima 2015, rechts: www.luxmomentum-weihnachtsbeleuchtung.de



ISG SeverinstralRe
Handlungsfelder und MaBnahmen

cima.

Marketingkonzept Severinsviertel

SeverinstraBe
., 900 Meter kolsche Sudstadt®

Veedelsentwicklung

Projektideen

01:
02:
03:
04:
05:
06:
07:

Immobilienberatung

Eingangstore im Norden und Stiden
Begriintes Severinsviertel
Beleuchtung besonderer Gebaude
Erlebbare Historie des Veedels
Sonderkonditionen fiir ISG-Mitglieder
Quartiershausmeister

Marketing

Projektideen

01: Marketingkampagne ,,Shoppen im
Severinsviertel”

02: Biicher- oder Designflohmarkt An der Eiche
03: ,Kaffee un Kooche am Karl-Berbuer Platz”
04: Musikalischer Mittag auf dem
Severinskirchplatz

05: Webe- und Offentlichkeitsarbeit

(06: Weihnachtsbeleuchtung)

34



Marketingkonzept SeverinstraRe CI m a x

Marketingkonzept Severinsviertel

Immobilien- und Standortgemeinschaft (ISG)
SeverinstraBe
Welche Kosten kommen auf Hauseigentiimer zu?
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Fotos: cima (2015) 35



Immobilien- und Standortgemeinschaften (ISG) CIma .

Hintergrundinformationen

Marketingkonzept Severinsviertel

Projekt BID Holsteiner StraBe  BID Hamburg- BID Tibarg (Stadtteilzentrum
(Rendsburg, Schleswig- Ochsenzoll (OXBID) Hamburg-Niendorf)
Holstein)
Laufzeit 1 Jahr (2008/ 2009) 3 Jahre (2010 - 2012) 5 Jahre (2010 - 2014)
Gesamtvolumen 3.500 € 172653 € 1.750.572 €
Projektvolumen 3.500 € 57551 € 350.114 €
pro Jahr
MaBnahmen Weihnachts- Quartiersmanagement Neugestaltung offentlicher
beleuchtung Erneuerung Stadt- Raum, Weihnachtsbeleuch-
mobiliar Eingangstor- tung, Leitsystem, Quartiers-
gestaltung, zusatzliche = management, “Tibarg-
Reinigung Werbung Meister”, zusatzliche
Veranstaltungen Reinigungen/ Winterrdum-
dienste, Marketing
36




Immobilien- und Standortgemeinschaften (ISG) CIma .

Die zulassigen Verteilungsmalistabe

Marketingkonzept Severinsviertel

Mogliche Berechnungsgrundlage zur Bestimmung der
ISG Abgabe (It. § 4, Abs. 6 ISG-Gesetz)

der Einheitswert des Grundstiicks

die Art und das Mal} der baulichen oder sonstigen Nutzung des
Grundstticks

die Grundstucksflachen

die Grundstlicksseite entlang der Erschliefungsanlage
Die Verteilungsmalistabe konnen verbunden werden.

In der Praxis wird fast ausschlieBlich der Einheitswert verwendet.

ISG-Gesamtkosten

= Hebesatz
Summe der Einheitswerte

individuelle ISG-Abgabe = Hebesatz * Einheitswert des Grundstiicks

37



ISG SeverinstraBe ma
Aufstellung der MalBnahmen und Kosten )

Marketingkonzept Severinsviertel

MaBnahmen

(Sach-/ Fremdkosten und Personalkosten) 1. Jahr 2. Jahr 3. Jahr Gesamtkosten
Immobilieneigentiimerberatung 6.693,75 € 8.925,00 € 8.925,00 € 2454375 €
lllumination der Eingangstore SeverinstralRe 0,00 € 10.200,00 € 10.200,00 € 20.400,00 €
Begriintes Severinsviertel 3.187,50 € 3.187,50 € 3.187,50 € 9.562,50 €
Beleuchtung besonderer Gebaude 12.750,00 € 5.100,00 € 5.100,00 € 22.950,00 €
Initiative "Erlebare Historie” 2.550,00 € 3.825,00 € 2.550,00 € 8.925,00 €
Sonderkonditionen ISG Mitglieder 2.550,00 € 2.550,00 € 2.550,00 € 7.650,00 €
Quartiershausmeister 10.837,50 € 10.837,50 € 10.837,50 € 32.512,50 €
Marketingkampagne "Shoppen im

Serverinsviertel” 8.925,00 € 3.825,00 € 3.825,00 € 16.575,00 €
Design-/ Flohmarkt An der Eiche 2.550,00 € 2.550,00 € 2.550,00 € 7.650,00 €
,Kaffee un Kooche am Karl-Berbuer-Platz* 2.550,00 € 2.550,00 € 2.550,00 € 7.650,00 €
Musikalischer Mittag auf dem Severinskirchplatz 2.550,00 € 2.550,00 € 2.550,00 € 7.650,00 €
Werbe- und Offentlichkeitsarbeit 10.200,00 € 10.200,00 € 10.200,00 € 30.600,00 €
Summe 65.343,75€  66.300,00€  65.025,00 € 196.668,75 €
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ISG SeverinstralRe
Aufstellung der MalBnahmen und Kosten

cima.

Marketingkonzept Severinsviertel

1. Jahr 2. Jahr 3. Jahr Gesamtkosten
MaRnahmen
(Sach-/ Fremdkosten und Personalkosten) 65.343,75 € 66.300,00 € 65.025,00 € 196.668,75 €
Organisation
Allgemeine ISG Organisation 5.000,00 € 5.000,00 € 5.000,00 € 15.000,00 €
Anteilige Kosten fiir Geschéftsstelle 6.000,00 € 6.000,00 € 6.000,00 € 18.000,00 €
Prozesskontrolle, Steuerberatung,
Rechtsberatung, Versicherungen 3.000,00 € 3.000,00 € 3.000,00 € 9.000,00 €
Summe 14.000,00 € 14.000,00 € 14.000,00 € 42.000,00 €
Unvorgesehenes/ Reserve 3 % der Kosten fiir
MaBnahmen + Organisation 2.380,31 € 2.409,00 € 2.370,75 € 7.160,06 €
Kosten inkl. Reserve 81.724,06 € 82.709,00 € 81.395,75 € 245.828,81 €
Verwaltungsgebiihren Stadt Kéln bis max. 3 %
der Gesamtkosten 245172 € 248127 € 244187 € 7.374,86 €




Immobilien- und Standortgemeinschaften (ISG)
Beispielrechnungen ISG Koln-Kalk CI ma O

Marketingkonzept Severinsviertel

Erklartes Ziel war es, die folgenden jahrlichen Belastungen nicht zu lbersteigen:

max. max.
450 €/ Jahr 1.100 €/ Jahr

Eigentumswohnung Wohn- und Geschaftshaus Wohn- und Geschaftshaus

mit einem mit einem Einheitswert mit einem Einheitswert

Einheitswert bis 100.000 € bis 250.000 €

bis 10.000 €

Jeder Eigentliimer zahlt bei den Berechnungen 1,3 % vom Einheitswert seines
Objektes Uber die Gesamtlaufzeit von 3 Jahren.
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Handlungsfelder und MaBnahmen

cima.
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SeverinstraBe
., 900 Meter kolsche Sudstadt®

Veedelsentwicklung

Projektideen

01:
02:
03:
04:
05:
06:
07:

Immobilienberatung

Eingangstore im Norden und Stiden
Begriintes Severinsviertel
Beleuchtung besonderer Gebaude
Erlebbare Historie des Veedels
Sonderkonditionen fiir ISG-Mitglieder
Quartiershausmeister

Marketing

Projektideen

01: Marketingkampagne ,,Shoppen im
Severinsviertel”

02: Biicher- oder Designflohmarkt An der Eiche
03: ,Kaffee un Kooche am Karl-Berbuer Platz”
04: Musikalischer Mittag auf dem
Severinskirchplatz

05: Webe- und Offentlichkeitsarbeit

(06: Weihnachtsbeleuchtung)
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